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Seit einigen Jahren wird der offentliche
Ruf nach standardisierten, allgemein
gultigen Qualitatskriterien far  die
Internetmarketing-Branche immer lauter.
Bisher sind qualifizierte Titel und von
Institutionen anerkannte Berufs-
bezeichnungen in diesem Bereich fast
ausschlielich akademischen Aus-
bildungen vorbehalten, die sehr teuer und
langfristig angelegt sind, meistens auf
mehrere Jahre.

Der Trend geht klar in Richtung
praxisorientierter Kurzzeitausbildung, wie
auch die Tendenz an deutschen
Universitdten und Fachhochschulen zeigt.

Unternehmer bekommen die Mdglichkeit,
die Qualitat ihrer Dienstleister besser zu
beurteilen und fragen immer héaufiger bei
ihren Agenturen nach unserer
Zertifizierung, insbesondere nach dem
Besuch unserer Vortrage, Seminare oder
anderer  Offentlicher  Veranstaltungen.
Daher haben wir fir Sie die Internet
Marketing Zertifizierungen entwickelt!

Mitarbeiter von  Marketingabteilungen,
Verantwortliche fur die Website und Shop-
Administratoren sowie BWL-Studenten,
Absolventen von Universitaten, die im
Bereich Marketing arbeiten méchten sowie
Webdesigner und Webagenturen punkten
durch ihre Weiterbildung und die hohe
Qualitat, die Sie nach einer solchen
Prufung nachweisen kdnnen.

Fir die sich stark entwickelnden Bereiche
Internet  Marketing und integrierte
Beratung fehlen bisher sowohl
standardisierte Quialifikationen mit
entsprechendem Abschluss als auch
transparente Kriterien fir die Aspekte:

* Qualifikation
* Praxiserfahrung
 Professionalitat

» Seriositat
Auf wirtschafts- und naturwissen-
schaftlichen sowie geistes- und

sozialwissenschaftlichen Gebieten gibt es
seit Jahren renommierte Abschliisse mit
international  anerkannten  Abschluss-
graden wie M.B.A. (Master of Business
und Administration), M.P.A. (Master of
Public Administration), M.Sc. (Master of
Science), M.A (Master of Arts) oder
M.S.W. (Master of Social Work).

Wir bieten an unserer Akademie als Erste
in Europa an, sich mit einem Zertifikat
vom European Internet Marketing Institute
& Academy (EIMIA®) vom gesamten
Markt der Anbieter wesentlich zu
unterscheiden und Ihre Kompetenz
schriftlich nachzuweisen. Sie erhalten eine
vom TUV auf Kundenzufriedenheit
Uberprifte, solide Ausbildung sowie ein
Zertifikat for jede Teilnahme und eine
Urkunde fir jede erfolgreich abgelegte
schriftiche Prufung, die Sie z.B. bei
Bewerbungen bei neuen Arbeitgebern
oder potentiellen Kunden als Nachweis
Ihrer fachlichen Kompetenz einreichen
koénnen.

Bei uns gibt es kein Fachchinesisch oder
Begriffe, die sowieso keiner versteht. Wir
wollen lhnen nicht mit Fachbegriffen
imponieren, sondern wir erlautern es
lhnen so, dass Sie es verstehen. Durch
die Internet Marketing Zertifizierung
werden Sie selbst in die Lage versetzt, die
fur Sie richtigen Entscheidungen treffen zu
kénnen.

Das ist ein groRer Vorteil fiar alle
Menschen, die nicht einfach blind
irgendeinem Rat folgen méchten, sondern
die gerne eigenverantwortliche
Entscheidungen treffen und sich selbst
gerne daruber bewusst sein mdchten,
warum welche Entscheidungen im Internet
gewinnbringend oder unvorteilhaft sind.
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Auf den Punkt gebracht: Eine
Ausbildung bei uns macht Sie freier
und unabhéangiger von den Meinungen
anderer, weil sich lhr eigenes Wissen
und Kénnen enorm vergrof3ert.

Was ist ein Online-Workshop?
Ein  Online-Workshop
ist im Gegensatz zu
einem Préasenz-
Seminar eine
Fernveranstaltung, die
komplett Gber das
Internet ablauft. Es gibt
keine festen Seminar-
zeiten. Denn im Austausch mit dem
Workshopleiter und den Ubrigen
Teilnehmern kénnen Sie jederzeit, jeweils
zeitversetzt lesen und antworten.

Wahrend der Workshopdauer versorgt Sie
Ihr Trainer mit Lernmaterialien, Tipps,
Anregungen, Lésungshilfen und
Ruckmeldungen. Der individuelle und
zugleich interaktiv-diskrete Austausch mit
den dbrigen Teilnehmern und dem
Seminarleiter ermoglicht ein besonders
effektives Vorgehen.

Welche Vorteile hat unser
Online-Workshop?

Im Vergleich zu einem Préasenz-Seminar
vor Ort konnen Sie sich bedeutend
kostenguinstiger weiterbilden. Denn
Planung und Durchfiihrung eines Online-
Workshops sind fur uns mit weitaus
weniger Finanzaufwand moglich als dies
bei Prasenz-Seminaren der Fall ist. Wir
freuen uns, diese Kostenersparnis an Sie
weitergeben zu konnen. AulRerdem
sparen Sie die Kosten fur Anreise und
Unterbringung — dartber hinaus nattrlich
auch eine Menge Zeit, denn Sie kdénnen
Ihre individuellen Workshopzeiten ganz
bequem in lhren Alltagsablauf einbauen,
ohne |hr Tagesgeschaft langerfristig
verlassen zu missen.

Das Ziel: Gesteigerte Effektivitdt durch
erhohte Flexibilitat. Das gilt Gbrigens nicht
nur far Ihr Tagesgeschéft, sondern auch
fur die Lernqualitat im Online-Workshop.
Durch  seine verhaltnismaRig lange
Laufzeit gibt er lhnen immer wieder
Gelegenheit, das Gelernte direkt in der
Praxis zu erproben, Fragen aufkommen zu
lassen und sie im laufenden Prozess mit
dem Workshopleiter und den anderen
Teilnehmern zu diskutieren. Naturlich
konnen Sie — und das tun die meisten
unserer Absolventen — den gesamten Kurs
auch schneller absolvieren! Auch bei den
umfangreichen Lernunterlagen kdnnen wir
haufig eher in die Tiefe gehen und
Hintergriinde ansprechen. Darauf konnen
Sie dann noch langere Zeit nach
Workshopablauf zurtickgreifen.

Zudem bietet gerade die individuelle und
zugleich diskrete Kommunikation tber das
Internet verstarkt Gelegenheit, Dinge zur
Sprache zu bringen, die man in einem
Prasenz-Seminar  eher verschweigen
wirde.

Bin ich an feste Zeiten

gebunden?

Nein, genau das ist ein entscheidender
Vorteil. Sie kénnen sich dann im Online-
Workshop engagieren, wann es Ihnen am
besten passt.

Es gibt keine festen Zeiten, zu denen Sie
im Internet sein missen. Sie koénnen
weiterhin studieren, arbeiten und |hrem
Alltag folgen — Sie lernen, wann, wo, wie
Sie wollen!

AuBBerdem bleiben alle Beitrdge, die im
Online-Klassenraum von lhnen oder
jemand anderem geschrieben werden, fur
die Dauer des Workshops erhalten —
ahnlich wie bei einem Diskussionsforum.
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Wie funktioniert das genau?
Uber eine klar strukturierte und einfach
zu bedienende Benutzeroberflache
stehen Sie zu Ihrem Workshopleiter
und den dbrigen Teilnehmern in
Kontakt. Das konnen Sie sich
vorstellen wie einen virtuellen
Klassenraum. Hier kdnnen Sie ganz
bequem per Mausklick Informationen
abrufen und versenden. Dafir missen
Sie weder Computer- noch Internet-
Experte sein.

Warum Sie von unseren

Online-Workshop  profitieren

Ihre private Zeiteinteilung hat Vorrang

Denn feste Seminarzeiten gibt's bei uns
nicht. Sie arbeiten mit, wann es lhnen
passt - zwischendurch im Biro, in der
Schule, an der Universitat - hin und wieder
eine Lektion in der Pause oder lieber am
Wochenende. — Sie haben die Wahl.
Preisgiinstig von zuhause weiterbilden

Die Workshopkosten fallen in der Regel
erheblich  niedriger aus als Dbei
Prasenzseminaren. Den aufwendigen
Ortswechsel mit Reise- und
Unterbringungskosten kodnnen Sie sich
aufRerdem gleich ganz sparen. Denn wir
lassen Sie da, wo Sie hingehoren: in
Ihrem beruflichen und privaten Umfeld.

Mehr Zeit zum Nachhaken.  Obwohl Sie
vergleichbar wenig bezahlen, dauert ein
Online-Seminar gewdhnlich viel l&anger als
eine Prasenzveranstaltung. Das gibt Ihnen
immer wieder Gelegenheit, auftretende
Fragen direkt wéahrend des Online-
Seminars zu klaren. Statt Praxisschock
nach Ende eines Prasenz-Seminars bieten
wir das Aha-Erlebnis im ausgedehnten
Lernprozess.

Arbeitsmaterialien mit Hintergrund Bei
den ausgedehnten Online-Workshops
werden Sie schon wahrend des Seminars
mit  schriftichen  Hintergrinden und
Fragestellungen versorgt, die Sie bei
Bedarf direkt angehen kdnnen, die Sie
aber auch erst einmal in Ruhe Uberdenken
koénnen.

Ihr interaktiver Schutzraum  Ganz dabei
und doch nur virtuell anwesend — das
macht es leichter, auch die Themen
anzusprechen, die Sie vis-a-vis vielleicht
eher umgehen wirden. Und niemand
erwartet von lhnen einen Beitrag auf
Knopfdruck. Durch die langere Laufzeit
des Online-Workshops konnen
personliche Grenzen und Distanzen
zudem nach und nach erfolgreicher
Uberwunden werden.
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Wer ist die EIMIA?

Die EIMIA
(European Internet
Marketing Institut &
Academy) wurde
2007 vom Dekan
Herrn Sanjay aus
Deutschland  in

Mannheim mit
dem Ziel
gegrindet, Ausbildungen und

Zertifizierungen im Bereich Internet
Marketing zu entwickeln und zu
etablieren. In Zeiten, wo klassische
Ausbildungen von der heutigen Jugend
und Erwachsenen immer mehr durch
neue, schnelle Technologien uberholt
werden, wurde es Zeit, eine
Ausbildungskette zu entwickeln, die es
sogar Aussteigern einfach macht,
wieder den Weg in die Gesellschaft zu
finden.

Far Unternehmer, die von diesem
reichhaltigen Erfahrungsschatz profitieren
mdchten, gibt es die Moglichkeit, sich
selbst weiterzubilden und sich somit ein
eigenes Bild davon zu machen, was
Internet Marketing wirklich bewirken kann -
neutral und unabh&angig von dem, was
gerne Agenturen oder Designer
versprechen, um einen Auftrag zu
bekommen. Die Akademie bietet sowohl
Schdulern, Studenten, Unternehmern,
Agenturen und Designern die qualifizierte
Weiterbildung im  Bereich  Internet
Marketing an, die selbst gerne ein
wertvolles Verstandnis fir die neue Kunst
der Kundengewinnung Uber das Internet
erwerben mdchten.

Ihr Studiengang-Leiter:

Die hohe Qualitdit der einzelnen
Studiengange profitieren vom Uber 10
jahrigen Praxiswissen von Herrn Sanjay

Sauldie, der durch seine
Vortrage, Coaching und

Seminare bereits
europaweit Erfahrungen im
Internet Marketing

gewinnen  konnte  und
diese nun in komprimierter
Form an einer Stelle in
einer Ausbildung
zusammen getragen worden sind. In den
Studiengangen werden Sie in die
Geheimnisse der iROI® Strategie (iroi.de)
eingefiihrt, um die Zusammenhange des
Internet Marketing besser zu verstehen.

§!“\N = v'oo% Kundenzufriedenheit
S B ~gut”
—:'; TOVRheinland § o Zuvertdseipkeit
o, o0 [P
9105042
Unsere Kundenzufriedenheit

ist TUV-zertifiziert:

Der Internet Marketing Markt ist sehr
undurchsichtig geworden, zuviele
schwarze Schafe, die ihren Kunden alles
Mogliche versprechen und leider nicht
einhalten kdnnen - manchmal schaden sie
sogar ihren Kunden.

Daher haben wir uns entschlossen, uns
dem hochsten Test fur Dienstleistungen zu
unterwerfen und uns vom TUV testen zu
lassen - auf die Kundenzufriedenheit!

Kein anderer Anbieter in diesem
Bereich  bietet Ihnen die TUV
zertifizierte Kompetenz an, wir haben
eine Kundenzufriedenheit mit der Note
1,66 vom TUV bescheinigt bekommen
haben.

So kbnnen Sie sicher sein, mit unserer
Ausbildung eine hohe Qualitdt und
Fachwissen zu bekommen!
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Dreimonatiger berufsbegleitender
Online-Studiengang

Zielgruppe:

- Sie mdchten sich zusatzlich im Bereich
Online-Marketing  qualifizieren  und
nachweisbare Kenntnisse im Bereich
Internetmarketing in lhrem Lebenslauf
integrieren, damit Sie bei der
beruflichen Weiterentwicklung mehr
Chancen haben als Ihre Mitbewerber?

Marketing-Fachkrafte, die ihr
Fachwissen im Internetbereich
erganzen wollen.

Berufstatige, die beispielsweise in
Werbe- oder Internetagenturen bzw. in

Onlineredaktionen oder
Medienunternehmen téatig sind und ihre
Kompetenz im Onlinebereich

ausbauen wollen.
Einsteiger mit erster Berufserfahrung
im Online-Bereich.

Schuler (ab 16 Jahre), BWL-Studenten
(Uni/FH), Informatik-Studenten
(Uni/FH), Design-Studenten (Uni/FH),
Jura-Studenten (Uni/FH), Marketing-
Assistenten, Chefsekretarinnen

Lerninhalte:

Einfihrung in  die Welt des
Internetmarketings

Einfihrung in die Internetmarketing-
Strategie iROI

7 Schritte fur den Erfolg einer Website
Wie Suchmaschinen lhre Website
analysieren

Testtools um lhre eigene Website zu
analysieren

Wertvolle Tipps und Hinweise zum
Optimieren der eigenen oder Firmen-
Website

Start:

Jederzeit moglich! Empfohlener
Zeitaufwand: 2-3 Stunden pro Woche
(Gesamtlernvolumen: ca. 36 Stunden)

Voraussetzungen:
Zugang zum Internet, Umgang mit
Browser, Mindestalter: 16 Jahre

Investition:

950 EUR inkl. aller Lernmaterialien in
elektronischer Form sowie Zugang zu
unserer Know-How-Datenbank.

Abschluss:

Teilnahmezertifikat:  Internet  Marketing
Assistent® (zertifiziert vom European
Internet Marketing Institute & Academy
EIMIA)

"
1), - 0%l O(&(O##

#$ %&%( )
-1 %/ O(&(0#S$




Internet Marketing Bachelor ® - Wie Suchmaschinen Ihre Website

analysieren
(IMB-EIMIA) - Wie Sie die richtige Agentur
) ) auswahlen
Sechsmonatiger berufsbegleiten- . Wie Sie die Arbeit der Agentur
der Online-Studiengang kontrollieren und bewerten
Zielgruppe: Inhalte Teil 2a:
Sie mochten sich zusatzlich im Bereich
Online-Marketing  qualifizieren  und 1.1 Zielgruppen allgemein
nachweisbare Kenntnisse im Bereich 1.2 Zielgruppe definieren
Internetmarketing in lhrem Lebenslauf 1.3 Zielgruppe ansprechen
integrieren, damit Sie bei der 1.4 Zielgruppe Checkliste
beruflichen Weiterentwicklung mehr 1.5 Zielgruppe: Senioren
Chancen haben als Ihre Mitbewerber? 1.5.1 Demographische Entwicklung
Marketing-Fachkrafte, die ihr 1.5.2 Konsumneigung
Fachwissen im Internetbereich 1.5.3 Lebensstil von Senioren
erganzen wollen. 1.5.4 Senioren als Zielgruppe
Berufstétige, die beispielsweise in 1.5.5 Angebotsstrategien
Werbe- oder Internetagenturen bzw. in 1.5.6 Ansprache von Senioren
Onlineredaktionen oder 1.5.7 Checkliste
Medienunternehmen tatig sind und ihre 1.6 Zielgruppe: Jugend
Kompetenz im Onlinebereich 1.6.1 Konsumgewohnheiten von
ausbauen wollen. Jugendlichen _
Einsteiger mit erster Berufserfahrung 1.6.2 Marken fir junge Zielgruppen
im Online-Bereich. 1.6.3 Jugendmarketing und Werbung

1.6.4 Ansprache im Jugendmarketing
1.6.5 Checklisten
1.7 Zielgruppe: Weitere Checklisten

Ambitionierte Absolventen von
Universitaten/FHs

Angehende Marketingleiter und
verantwortliche Marketingleiter

Angehende Webdesigner und 1. Inhalte Teil 2b:

angestellte/freiberufliche Webdesigner 2. 2.1 Keywords Einfiihrung

Mitarbeiter von Webagenturen 2.1.1 Erhohen der Relevanz durch
Mitarbeiter von Providern richtige Positionierung von Wortern
Schiiler (ab 18 Jahre), BWL-Studenten 2.1.2 HTML Tags verbessern flr gute
(Uni/FH), Informatik-Studenten Suchmaschinenoptimierung
(Uni/FH), Design-Studenten (Uni/FH), 2.1.3 Das Alt Attribut von Grafiken
Jura-Studenten (Uni/FH), 2.1.4 Abstand der Keywords

2.1.5 Keywords in Links

2.1.6 Schreibformen

2.1.7 Keywords in Titeln

Inhalte Teil 1: 2.1.8 Meta-Tags

2.2  Keywords allgemein

2.3  Keyword Haufigkeit

2.4  Keyword optimieren

2.5  Wie Sie gute Suchbegriffe finden

2.6  Wo Sie Ihre Keywords platzieren
konnen

Chefsekretarinnen
Marketingverantwortliche Entscheider

Einfihrung in  die Welt des
Internetmarketings

Einfihrung in die Internetmarketing-
Strategie

7 Schritte fur den Erfolg einer Website
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2.7  Keyword Datenbanken fur lhre

Recherche

2.8  Wertvolle Links fur lhre
Keywordrecherche

2.9  Tipps fur optimale Adword-
Kampagnen

2.10 Strategische Vorgehensweise fur
Ihre Keyword-Optimierung

2.11 Was ist eine Domain wert?

2.12 Sofinden Sie eine freie Keyword-
Domain

3. Inhalte Teil 3:

3.1 Webdesign -Einfuhrung

3.2  Browserund
Plattformunabhangigkeit

3.3  Webdesign-Inhalte

3.4  Wie aktuell soll die Website sein?

3.5 Wo man kostenlos Bilder
herbekommt

3.6  Navigation

3.7  Ladezeit von Webseiten

3.8  Vergleich verschiedener CMS-
Systeme

3.9  Fur Programmierer: Sitemap mit
Google

3.10 Impressumspflicht

3.11 Usability-Gedanken

3.11.1 Usability-Argernisse

3.11.2 Usability-Test

3.11.3 Fir Shop-Betreiber

3.11.4 Fuir Einsteiger

3.11.5 Lesetipps

3.12 Tipps und Tricks

3.13 Wie man die Satellitendomain
optimiert

3.13.1 Optimierung von Bildern

3.13.2 Optimierung von Ordnern und
Dateinamen

3.13.3 Optimierung von Textinhalt

3.13.4 Optimierung des HTML-Codes

3.13.5 Optimierung der Ladezeit

3.13.6 Bookmarks/Favoriten

3.13.7 Auswahl der Schriftart

3.13.8 Suchmaschinen zum wiederholten
Besuch einladen

3.13.9 Bei weiteren Fragen...

4. Inhalte Teil 4:

4.1  Website in Suchmaschinen
eintragen

411 Google

4.2  Wie Sie lhre Website bei Yahoo
und anderen Verzeichnissen und
Katalogen anmelden

4.3  Wie Sie Suchmaschinen-Listings
kaufen kdnnen

4.4 15 Google AdWords Tipps - So
erhalten Sie mehr Besucher und
mehr Gewinn!

45  Was bedeutet Pagerank?

4.6  Wie kann ich meinen Pagerank
verbessern?

4.7  So ermitteln Sie den PageRank fir
viele Domains auf einmal

4.8 Linkpopularitat steigern

4.9 Google Pagerank verbessern,
durch optimales Eintragen in
Webkataloge

4.10 Wie Sie Links tauschen, um die
Link-Popularitat zu erhéhen

4.11 Wichtige Verzeichnisse, wo Sie
sich unbedingt eintragen sollten

Start: Jederzeit mdglich! Empfohlener
Zeitaufwand: 6-8 Stunden pro Woche
(Gesamtlernvolumen: ca. 192 Stunden)
Voraussetzungen: Zugang zum Internet,
Umgang mit Browser, Mindestalter: 18
Jahre

Investition: 2600 EUR inkl. aller
Lernmaterialien in elektronischer Form
sowie Zugang zu unserer Datenbank.
Abschluss:

Teilnahmezertifikat: Internet Marketing
Bachelor® oder Prufungsurkunde:
Internet Marketing Bachelor® Durch
eine 2 stindige schriftiche Prifung in
einem dieser Standorte Koéln, Stuttgart,
Munchen, Hamburg, Berlin erhalten Sie
eine Urkunde mit lhrer Abschlussnote.
Die Prifungsgebuhren belaufen sich auf
250 EUR. (zertifiziert vom European
Internet Marketing Institute & Academy
EIMIA)
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Internet  Marketing  Master

(IMM-EIMIA)

Zwolfmonatiger berufsbegleiten-
der Online-Studiengang

Zielgruppe:

Sie mdchten sich zusatzlich im Bereich
Online-Marketing  qualifizieren  und
nachweisbare Kenntnisse im Bereich
Internetmarketing in lhrem Lebenslauf
integrieren, damit Sie bei der
beruflichen Weiterentwicklung mehr
Chancen haben als Ihre Mitbewerber?
Marketing-Fachkrafte, die ihr
Fachwissen im Internetbereich
erganzen wollen.

Berufstatige, die beispielsweise in
Werbe- oder Internetagenturen bzw. in

Onlineredaktionen oder
Medienunternehmen téatig sind und ihre
Kompetenz im Onlinebereich

ausbauen wollen.

Einsteiger mit erster Berufserfahrung
im Online-Bereich.
Unternehmensberater/Unternehmensb
eratungen

Freelancer im Marketing-Bereich
Schuler (ab 21 Jahre), BWL-Studenten
(Uni/FH), Informatik-Studenten
(Uni/FH), Design-Studenten (Uni/FH),
Jura-Studenten (Uni/FH), Marketing-
Assistenten, Chefsekretarinnen
Unternehmensleiter

Entscheider kleiner und
mittelstandischer Unternehmen
Shop-Betreiber im Internet

Lerninhalte wie Bachelor mit weiteren
Lerneinheiten  (insbesondere  Shop-
Marketing)

Inhalte Teil 5;

5.1 Website in Suchmaschinen eintragen
5.2 Wie Sie Suchmaschinen-Listings
kaufen kdnnen

5.3 Marketing fur Freelancer
5.4 Marketing fur Vereine und Verb&nde

Inhalte Teil 6: Alles tUber PageRank

6.1 Webstatistiken richtig lesen und
interpretieren

6.2 Tipps fur eine bessere Konversion

6.3 Rundum-Check fur lhren Online- Shop

6.4 Usability fur Shops

Inhalte Teil 7: Partnerprogramme

1. Affiliate Marketing Einfuhrung
2. Affiliate Marketing Vorteile
3. Affiliate Marketing fur Shops

Start:

Jederzeit moglich! Empfohlener
Zeitaufwand: 10-12 Stunden pro Woche
(Gesamtlernvolumen: ca. 450 Stunden)

Voraussetzungen:
Zugang zum Internet, Umgang mit
Browser, Mindestalter: 21 Jahre

Investition:

4300 EUR inkl. aller Lernmaterialien in
elektronischer Form sowie Zugang zu
unserer Know-How-Datenbank.

Abschluss:

Teilnahmezertifikat: Internet Marketing
Master® oder Prafungsurkunde:
Geprdfter Internet Marketing Master®

Durch eine 2 stiindige schriftliche Prifung
in einem dieser Standorte Koln, Stuttgart,
Munchen, Hamburg, Berlin erhalten Sie
eine Urkunde mit lhrer Abschlussnote.
Die Prifungsgebuhren belaufen sich auf
550 EUR. (zertifiziert vom European
Internet Marketing Institute & Academy
EIMIA)
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Bewerbung zur Aufnahme an der
Akademie eimia:

Bitte senden Sie lhre Bewerbung
vollstandig ausgefullt per Fax an:

0621 —-97 87 934

Hiermit bewerbe ich mich zur
Ausbildung als:

Internet Marketing Assistent/in
(3 Monate, 950 € inkl. MwsSt. oder
mtl. 350 € inkl. MwSt.)

Internet Marketing Bachelor ©
(6 Monate, 2600 € inkl. MwSt. oder
mtl. 450 € inkl. MwSt.)
®

Internet  Marketing  Master
(12 Monate, 4300 € inkl. MwSt. oder
mtl. 400 € inkl. MwSt.)

Ich  winsche zum  obigen
ausgewahlten Paket die monatliche
Zahlungsweise zum 1. des Monats

Firma:

Teilnehmer:

E-Mail:

Strasse:

PLZ:

Ort:

Datum:

Unterschrift:

Sie werden per E-Mail dariber informiert,
ob Sie an unserem Institut die
Geheimnisse des strategischen Internet
Marketing erfahren werden und
aufgenommen wurden. Da die Inhalte
komplett digital vorliegen, ist nach der
Uberweisung der Priifungsgebiihren keine
Kindigung mdglich. Sollten Sie z.B.
erkranken, wird lhnen gerne die Lernzeit
um die entsprechende Zeit verlangert.
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